附件1
2025食品及农产品加工业设计大赛“揭榜挂帅”设计需求项目清单

	序
号
	区县
	单位名称
	项目需求名称
	设计需求类别
	设计需求描述
	设计目标
	预期效果
	联系人

及电话

	1
	奉节县
	重庆甄如甄选食品有限公司
	“甄如真”原香瓜子产品包装设计
	产品设计类
	1. 我公司出品的原香瓜子定位于高品质、大颗粒、干净、香甜酥脆等特点。瓜子因油脂丰富，在氧气环境中极易酸败，产生过氧化值超标（俗称哈喇味）。通常所用的食品包装袋隔绝氧气较好的是氧化铝，但是缺点是不透明，无法展示我们的瓜子品相。我们需要既能展示我们产品及充分隔绝氧气，还能量化我们的瓜子颗粒的包装。
	1. 研制出既有透明度又能高效阻隔氧气的包装袋，通过使用氧化铝涂层的材料应用，解决了这一问题。同时，我们在包装袋上印刷了厘米刻度，客户可以将瓜子进行量化参考和提高趣味性。
	让客户对产品有个直观的印象，延长产品质保时间，增加客户对优秀产品的量化感受。
	赵海空15023813555

	2
	奉节县
	重庆市汀来绿色食品开发有限公司
	手撕素肉香菇腿（牛肉干风味）开发项目
	产品设计类
	1.产品形态与工艺设计·原料基础：以香菇腿为核心载体，要求质地紧实有嚼劲，通过 “捶打工艺” 模拟牛肉干的纤维感与撕扯度，达到“手撕成条、纹理清晰”的物理特性，避免过软或过硬，确保咀嚼时的“肉感”还原度。·形态规格：统一切割为长条形（建议长度 5～8cm，宽度 1～1.5cm），表面可保留香菇天然纹理，边缘略带不规则感以增强真实感，整体形态需接近传统牛肉干的“条状紧实”特征。2.风味与调味体系设计·核心风味：以“牛肉干风味”为基准，融合咸香、微辣（可选项，适配不同地域口味）、醇厚的复合调味，突出“肉香”与“菇香”的平衡，避免香菇的生腥味，通过香辛料（如八角、桂皮、花椒等）提升风味层次。·调味工艺：采用 “先卤后烤 / 烘” 的工艺路径，卤制阶段确保入味均匀，烘烤 / 烘干阶段控制水分含量（建议水分≤20%），使产品兼具嚼劲与干爽度，表面可形成轻微焦香或糖霜光泽（如五香味可带浅棕色，香辣味可带红亮色泽）。3.包装与视觉呈现设计·包装形式：考虑便携性与密封性，内袋采用独立小包装（每袋50～80g），外盒 / 外袋需体现“素肉”与“香菇”的双重属性，设计风格可偏向“自然健康”与“零食化”结合，避免传统素食产品的刻板印象。·视觉元素：主视觉突出“手撕纹理”与“香菇原材”的真实感，可搭配“捶打工艺”的插画或文字说明，强化“匠心制作”的认知；色彩以大地色系（如深棕、墨绿）为主，辅以亮色点缀（如金色字体）提升质感。
	1.产品力目标·实现“以香菇腿为原料，通过捶打工艺与调味技术，达到 90% 以上消费者认可的‘牛肉干风味与口感相似度’”。
·核心原料（香菇腿）的利用率≥85%，生产成本控制在同类素肉产品的中高端水平（确保品质前提下，价格具有市场竞争力）。2.市场定位目标
·精准切入“健康零食”“素食替代”“风味零食”三大细分市场，目标客群覆盖 25-40 岁女性（健康意识强）、素食主义者、牛肉干爱好者（寻求低负担替代选项）。·产品上市后 3 个月内，在同类素肉零食中获得“风味创新”“口感逼真”的用户评价占比≥70%。3.品牌价值目标·通过该产品树立 “植物基零食的风味创新者”形象，强化品牌在“菇类深加工”领域的技术优势，为后续延伸产品线（如菇类素肉系列）奠定基础。
	"1.消费者认知效果·消费者在首次接触产品时，能通过名称与形态快速理解“素肉 + 香菇 + 牛肉干风味”的核心卖点，产生“尝鲜欲”。·试吃后，80% 以上的消费者认为“口感接近牛肉干”“菇香与肉香融合自”，并愿意将产品推荐给他人（口碑传播率≥30%）。"2.市场销售效果·产品上市后 6 个月内，月均销量突破 [具体目标，如10万袋]，复购率≥25%（独立小包装设计提升复购便利性）。·在电商平台“素肉零食”类目下，搜索关键词 “手撕素肉”“香菇素肉”时，产品排名进入前 20 位，且“风味”“口感”相关好评率≥4.5 星（5 星制）。3.品牌与行业影响效果·成为行业内“菇类素肉”细分品类的代表性产品，被行业媒体或机构评为“年度创新素食零食”，提升品牌在植物基食品领域的专业度与影响力。·带动上游香菇种植基地的合作深化，形成 “原料标准化→产品创新→市场反馈→原料升级” 的良性循环，助力产业链协同发展。
	徐德林18502370208

	3
	奉节县
	重庆市汀来绿色食品开发有限公司
	山珍酱韵礼盒设计
	产品设计类
	旨在将最地道、最传统的巴渝风味以高端、精致的方式呈现给消费者，满足其在商务馈赠、节日礼品等场景下的高品质需求。
	具有文化内涵、高品质以及独特夔门地域特色的产品。有深度的巴渝地域文化挖掘和高端品质的呈现
	传递地域文化与高端定位：通过礼盒的精致设计与巴渝传统风味的融合，直观传递 “地域特色 + 高端品质” 的双重属性。让消费者一眼感知到产品既承载着巴渝饮食文化的厚重底蕴，又符合高端礼品的精致感与稀缺性，区别于普通食用菌产品，树立 “巴渝高端山珍” 的品类认知。满足多元场景需求：无论是商务馈赠、节日礼赠，还是家庭高端消费，礼盒都能适配场景：以羊肚菌、牛肝菌等珍稀山珍凸显“珍贵感”，以四种巴渝风味高端菌酱满足“即食性与风味独特性”，兼顾 “礼赠的面子”与“食用的里子”，提升用户对礼盒实用性与价值感的认可。强化品牌差异化记忆：在同类山珍礼盒中，以“传统巴渝风味”为核心差异点，通过菌菇的原生态与菌酱的风味创新形成组合优势，让消费者在选择高端山珍礼品时，将“巴渝特色”与“精致礼盒”深度绑定，形成“想到高端山珍礼，就联想到该礼盒的巴渝风味”的记忆点。提升用户复购与口碑传播：礼盒内产品兼顾珍稀性（山珍）与日常性（菌酱），既满足礼品场景的仪式感，又能让收礼者在日常食用中持续感受品质，进而激发二次购买（自用或复购送礼）；同时，独特的巴渝风味与高端质感易形成“送礼有格调、食用有风味”的口碑，推动用户自发分享传播，扩大品牌影响力。树立行业细分领域标杆：通过“高端定位 + 地域特色 + 产品组合创新”的设计，在食用菌礼盒细分市场中建立标杆形象，证明传统地域风味与高端礼品属性可以高效融合，为行业提供差异化参考，同时提升品牌在高端山珍礼品市场的话语权。
	徐德林18502370208

	4
	奉节县
	重庆夔凤酒业有限公司
	奉节脐橙酒类加工领域产品包装设计
	产品设计类
	1. 脐橙白兰地/脐橙果酒酒瓶，设计一款具有奉节特色的酒瓶。（难点：目前酒类瓶型设计单一，特殊形状酒瓶批量加工困难，酒瓶难吸引消费者注意力，一套具有地域特色的酒瓶具有较大的市场潜力）
2. 脐橙酒标签设计，为果酒和白兰地设计标签。（难点：标签能体现产品特色，但难以做到产品特色与地方特色相融合）
	1.以实现品牌价值、产品特性与市场需求的精准衔接；2. 强化地域辨识度以奉节“三峡之巅、展现包装设计中地域文化与产品气质的融合。
1. 设计出一套具有奉节特色的瓶型；
2. 设计出一套奉节脐橙与奉节自然景观融合的艺术标签
	1. 我们使用具有地方特色的瓶型，产品上市不仅能获得消费者喜爱还能宣传奉节脐橙。
2. 地方特色瓶型不止酒瓶可以使用，奉节本土企业都可以使用相关瓶型，泛用性高。
3. 果酒标签的设计，具有地方代表性的图案能增加名声能对奉节起到宣传作用，同时设计的图案还可以进行重复利用和再设计，可供使用领域广。
	肖建13436213111

	5
	奉节县
	重庆市奉节县太林农业开发有限公司
	奉节脐橙糕类加工领域产品包装设计
	产品设计类
	1. 脐橙糕设计一款具有奉节特色的外包装。（难点：目前包装设计不够有亮点，能够让顾客看到眼前一亮的感觉，很难吸引消费者注意力，一款具有地域特色的脐橙糕外包装，具有很大的市场潜力）
2. 脐橙糕防伪设计，设计一款不易被模仿的防伪标识。
	1. 设计出具有奉节特色的包装袋；2. 设计出一款防伪标识。
	1. 我们使用具有地方特色的外包装，产品上市对
奉节和奉节脐橙起到宣传作用，同时设计的图案还可以进行重复利用和再设计，可供使用领域广。
2. 脐橙糕外包装的防伪设计，能让顾客准确的认出真正的奉节脐橙糕，让奉节脐橙糕的品质在市场上面得到一致的认可，不仅能获得消费者喜爱还能宣传奉节脐橙。
	张太林15523861999

	6
	涪陵区
	重庆天同生态农业有限公司
	黄精茶精品礼盒包装设计
	产品设计类
	1.文化基因渗透：以《本草纲目》《神农本草经》《千金方》等典籍为文化根基，提取“黄精补五脏”“九蒸九晒甘美”“汤膳养阴”等核心论述，统一融入古籍纹样、药材手绘、工艺步骤插画、中医箴言等视觉符号，构建品牌中医药文化体系；强化“药食同源”理念，通过场景化图文（如茶饮、嚼食、煲汤）弱化药材距离感，传递“从药理到食养”的生活化属性；
2、品质与工艺权威性：体现出“药典正品多花黄精”+“5年林下仿野生种植”+“无农药化肥干预” 三大品质标签，增强可信度；核心工艺聚焦“九蒸九晒”古法，通过连环画纹样、蒸晒器具图标、步骤图解等可视化设计，传递工艺对功效与口感的提升价值；
3、产品线差异化表达：高端礼盒——突出文化收藏价值与馈赠属性，材质兼顾环保与奢华感；统一视觉语言强化品牌辨识度，同时通过包装形式与场景插画区分产品功能；
4、实用与成本控制：全线采用食品级环保材质，确保可降解、防潮、抗运输损耗；结构设计适配批量生产性价比（如礼盒开启便捷性、汤料分装成本可控、干货密封夹复用设计）。
	1.文化战略定位：成为中医药食同源文化的现代传播载体，通过包装系统化传递“典籍记载－生态种植－古法工艺－生活应用”全链路价值，占领消费者心智中的“黄精专家”认知；
2、市场全域渗透：高端市场——以礼盒切入高端商超/养生渠道，建立品质标杆；
3、品牌生态构建：以黄精产品矩阵为支点，统一“生态×古法×生活化”品牌形象，为拓展多元药食同源产品线奠定视觉与认知基础。
	1.包装成为中医药药食同源文化“轻科普”符号，产品在养生场景中形成强文化联想；
  2、“正品+生态+古法”卖点获渠道端主动推广，终端陈列转化率领先同类产品10%+；
3、形成“天同=可信赖的黄精生态专家”心智占位，支撑产品线跨品类延伸；
  4、成本可控前提下，包装成为消费者留存复用的“品牌移动广告。
	夏闳宾13101256333

	7
	涪陵区
	重庆天同生态农业有限公司
	黄精干包装设计
	产品设计类
	1.文化基因渗透：以《本草纲目》《神农本草经》《千金方》等典籍为文化根基，提取“黄精补五脏”“九蒸九晒甘美”“汤膳养阴”等核心论述，统一融入古籍纹样、药材手绘、工艺步骤插画、中医箴言等视觉符号，构建品牌中医药文化体系；强化“药食同源”理念，通过场景化图文（如茶饮、嚼食、煲汤）弱化药材距离感，传递“从药理到食养”的生活化属性；
2、品质与工艺权威性：体现出“药典正品多花黄精”+“5年林下仿野生种植”+“无农药化肥干预” 三大品质标签，增强可信度；核心工艺聚焦“九蒸九晒”古法，通过连环画纹样、蒸晒器具图标、步骤图解等可视化设计，传递工艺对功效与口感的提升价值；
3、产品线差异化表达：干货包装——强调密封防潮与便携复用，适配大众消费场景；统一视觉语言强化品牌辨识度，同时通过包装形式与场景插画区分产品功能；
4、实用与成本控制：全线采用食品级环保材质，确保可降解、防潮、抗运输损耗；结构设计适配批量生产性价比（如礼盒开启便捷性、汤料分装成本可控、干货密封夹复用设计）。
	1.文化战略定位：成为中医药食同源文化的现代传播载体，通过包装系统化传递“典籍记载－生态种植－古法工艺－生活应用”全链路价值，占领消费者心智中的“黄精专家”认知；
2、市场全域渗透：大众市场——通过干货包装的实用设计，覆盖电商、生鲜超市等高频消费场景，形成差异化竞争力；
3、品牌生态构建：以黄精产品矩阵为支点，统一“生态×古法×生活化”品牌形象，为拓展多元药食同源产品线奠定视觉与认知基础。
	1.包装成为中医药药食同源文化“轻科普”符号，产品在养生场景中形成强文化联想；
  2、“正品+生态+古法”卖点获渠道端主动推广，终端陈列转化率领先同类产品10%+；
3、形成“天同=可信赖的黄精生态专家”心智占位，支撑产品线跨品类延伸；
  4、成本可控前提下，包装成为消费者留存复用的“品牌移动广告。
	夏闳宾13101256333

	8
	涪陵区
	重庆天同生态农业有限公司
	黄精汤料
	产品设计类
	1.文化基因渗透：以《本草纲目》《神农本草经》《千金方》等典籍为文化根基，提取“黄精补五脏”“九蒸九晒甘美”“汤膳养阴”等核心论述，统一融入古籍纹样、药材手绘、工艺步骤插画、中医箴言等视觉符号，构建品牌中医药文化体系；强化“药食同源”理念，通过场景化图文（如茶饮、嚼食、煲汤）弱化药材距离感，传递“从药理到食养”的生活化属性；
2、品质与工艺权威性：体现出“药典正品多花黄精”+“5年林下仿野生种植”+“无农药化肥干预” 三大品质标签，增强可信度；核心工艺聚焦“九蒸九晒”古法，通过连环画纹样、蒸晒器具图标、步骤图解等可视化设计，传递工艺对功效与口感的提升价值；
3、产品线差异化表达：汤料分装——以家庭厨房场景为核心，设计独立小袋与便捷取用结构；统一视觉语言强化品牌辨识度，同时通过包装形式与场景插画区分产品功能；
4、实用与成本控制：全线采用食品级环保材质，确保可降解、防潮、抗运输损耗；结构设计适配批量生产性价比（如礼盒开启便捷性、汤料分装成本可控、干货密封夹复用设计）。
	1.文化战略定位：成为中医药食同源文化的现代传播载体，通过包装系统化传递“典籍记载－生态种植－古法工艺－生活应用”全链路价值，占领消费者心智中的“黄精专家”认知；
2、市场全域渗透：大众市场——通过汤料包装的实用设计，覆盖电商、生鲜超市等高频消费场景，形成差异化竞争力；
3、品牌生态构建：以黄精产品矩阵为支点，统一“生态×古法×生活化”品牌形象，为拓展多元药食同源产品线奠定视觉与认知基础。
	1.包装成为中医药药食同源文化“轻科普”符号，产品在养生场景中形成强文化联想；
  2、“正品+生态+古法”卖点获渠道端主动推广，终端陈列转化率领先同类产品10%+；
3、形成“天同=可信赖的黄精生态专家”心智占位，支撑产品线跨品类延伸；
  4、成本可控前提下，包装成为消费者留存复用的“品牌移动广告。
	夏闳宾13101256333

	9
	涪陵区
	重庆家佳康农产品有限公司
	旅游渠道豆制品
	产品设计类
	尺寸350*320mm，顶封50mm，品名“武隆豆干”，并突出“渝妹子”商标、重庆老字号和非遗标志且置顶部，背面中下部镂空，净含量480克。
	包装袋整体包装简单、大气、手绘重庆网红景点插画作背景
	具有浓郁的地方特产风格，颜色对比强烈且吸睛
	戴应学18375747333

	10
	涪陵区
	重庆家佳康农产品有限公司
	旅游渠道肉制品
	产品设计类
	尺寸350*320mm，顶封50mm，品名“什锦鸡丝”，并突出“渝妹子”商标、重庆老字号且置顶部，背面中下部镂空，净含量308克。
	
	具有浓郁的地方特产风格，颜色对比强烈且吸睛
	戴应学18375747333

	11
	涪陵区
	重庆家佳康农产品有限公司
	旅游渠道伴手礼
	产品设计类
	尺寸250*320*55mm，包含产品：手撕牛肉、手撕鸡、手工老豆干、手磨豆干，净含量300克。
	礼盒整体包装简单、精致、有档次
	包装精美
	戴应学18375747333

	12
	涪陵区
	重庆市涪陵区洪丽食品有限责任公司
	餐餐想涪陵榨菜类包装袋
	产品设计类
	尺寸110mm*160mm，重庆老字号，现代简约风格，电商销售款，消费群体为20－40岁上班族、有宝宝的家庭主妇。餐餐想鲜香榨菜丝60g，无添加、配方简单类（不添加防腐剂、人工合成着色剂、甜味剂）、健康类榨菜产品。主要渠道为电商销售渠道。儿童及年轻妈妈的选择，包装吸引眼球，简洁。
	包装袋风格简约，具现代感。突出涪陵榨菜的鲜、香、脆、嫩的特点，主打健康类。
	儿童及年轻妈妈的选择，包装吸引眼球，简洁。
	向杜军18623276618

	13
	涪陵区
	重庆市涪陵区洪丽食品有限责任公司
	餐餐想拌手礼礼盒
	产品设计类
	高端、大气，突出重庆涪陵地域特色，榨菜类礼品盒，用于送礼、馈赠亲朋好友，讲述涪陵榨菜的特色。外盒精美，具有吸引力，内包装打开后具有惊喜感。
	颜色为暖色调，涪陵特色类榨菜礼品
	外盒精美，具有吸引力，内包装打开后具有惊喜感。
	向杜军18623276618

	14
	涪陵区
	重庆三峡笋业有限责任公司
	三峡竹海（三峡笋）即食休闲笋（山椒笋、红油笋），100g，透明袋。
	产品设计类
	包装袋尺寸：120*180，三峡元素，重庆特色，清脆笋加重庆独有的辣，结合突出山椒笋的特色。12－45岁休闲消费群体。
	清爽、简约，具食欲感
	儿童及年轻妈妈的选择，包装吸引眼球，简洁。产品具有健康理念，与现有许多种添加剂不同类，跳出同质竞争。
	陈进勋13996111499

	15
	涪陵区
	重庆市涪陵区宏吉肉类食品有限公司
	宏吉系列产品包装设计
	产品设计类
	香肠、腊肉和肉酱是公司已有的三种产品。
香肠腊肉：围绕粮草散养一年黑土猪、排酸工艺、100%纯肉、燃果木柏丫传统工艺熏炕等元素进行设计，以单斤袋装为主要设计模式。
肉酱：有3种味道（榨菜肉酱、香菇肉酱、香辣肉酱），围绕排酸粮草黑土猪肉、涪陵手工风脱水榨菜、含肉量高等元素，以玻璃瓶装或小铁罐装为主要包装形式。
	结合产品类别和特色，打造别具一格的包装形式。
	美观、便捷、合法
	何江陵18983316835

	16
	开州区
	重庆锦开食品有限公司
	开州香肠非遗礼盒
	产品设计类
	开州香肠，作为中国香肠之乡，也是非遗美食，需求一款通用的特产非遗美食礼盒的包装设计。
	文化可视化：将 1400 年历史、8 道非遗工序转化为可视化包装。场景拓展：适配高端礼品、文旅手信、商务宴请三大场景。
	计划五万套投产，预计带动1500万销售。社会效益：包装获红点、IF 奖申报资格，成为重庆非遗食品包装标杆。
	田宝 18561626818

	17
	开州区
	重庆市开州区香肠商会
	开州香肠区域品牌公共品牌 vi系统
	传达类设计
	设计具有巴渝特色非遗属性的区域公共品牌主标识、超级符号及开州香肠专属标志。统一视觉规范。
	主标识设计、色彩体系、动态vi扩展、空间应用。
	vi 体系落地，香肠均价提升15%～20%，降本增效企业包装成本降低 40%（公用模板、集中采购）
	田宝 18561626818

	18
	开州区
	重庆伍六奇农业科技开发有限公司
	（黑猪肉）香肠包装
	品牌VI设计
	天和产“辛农奇”黑猪肉香肠，设计要呈现农家养黑猪特色。
	打造黑猪香肠由“辛勤的农民创造的奇迹”
	突出黑猪香肠在开州厚重的历史渊源。
	涂小敏15870404684

	19
	开州区
	重庆市开州区龙冠茶业有限公司
	（开州贡珍）绿茶包装
	文化内涵100克至500克包装
	开州龙珠产开州贡珍品牌绿茶包装
	开州品牌，千年贡茶地龙珠茶
	借助包装，地域文化元素，增加客户对开州龙珠茶的认同
	熊彪18680940003

	20
	开州区
	重庆渝之韵酒业有限公司
	开州酒品牌清香型白酒瓶型及外盒创意
	文化内涵类100ml小酒5瓶
	以开州自然风光、人文历史为核心元素，打造兼具文化底蕴与现代审美的伴手礼包装。
	 开州文化历史传递，价值融合
	借助包装叙事，地域文化元素等元素 增强用户对开州酒品牌文化的理解与认同
	15730547628

	21
	开州区
	重庆渝之韵酒业有限公司
	开州酒品牌清香型白酒瓶型及外盒创意
	500ml盒装
	开州历史文化底蕴，符合高端商务宴请
	
	借助包装叙事，地域文化元素等元素 增强用户对开州酒品牌文化的理解与认同
	15730547628

	22
	合川区
	重庆莎公主食品有限公司
	食品包装（袋、盒）
	包装图案
	根据毛肚特点和当前流行元素设计毛肚成品独特的包装
	体现毛肚的特色，使消费者看见包装袋就唤醒味蕾
	使该款包装成为百年品牌
	何巧13370732111

	23
	合川区
	重庆莎公主食品有限公司
	周炜、莎公主商标图形和LOGO
	商标图形和LOGO
	根据毛肚特点和当前流行元素、周炜、莎公主品牌特征的商标图形和LOGO
	将产品特色和品牌故事结合，形成公司特有的品牌特征
	百年品牌
	何巧13370732111

	24
	合川区
	重庆莎公主食品有限公司
	毛肚叶片、黑肚、黑丝、白肚、白丝、牛喉、猪喉、鸭肠、鹅肠、牛鞭花产品形状
	产品设计
	根据产品特色和消费者喜好，设计产品形状、满足中高端消费者的感官需求
	体现产品的特色和美观，为中高端消费提供除了食用以外的其他需求
	增加产品附加值
	何巧13370732111

	25
	合川区
	重庆江源油橄榄开发有限公司
	原有橄榄油系列产品包装升级
	包装设计
	对现有产品包装进行设计升级，包含不限于盒型结构、主题色彩、视觉图案、板式结构等
	提质降本提升产品包装视觉效果降低包装制作成本
	属性明确，高端大气，视觉流程清晰，便于记忆，与同类产品差异化明显。
	杜飞18996166686

	26
	合川区
	重庆江源油橄榄开发有限公司
	橄榄茶叶
	产品设计
	橄榄茶叶是用橄榄枝的嫩芽以绿茶制作工艺制作而成，产品主要体现绿色、健康、养生
	设计一款高端礼盒，一款简装和一款旅行装
	属性明确，高端大气，视觉流程清晰，便于记忆，与同类产品差异化明显。
	杜飞18996166686

	27
	荣昌区
	重庆长弘粮油有限公司
	高端小榨菜籽油包装
	包装设计
	一款小榨非转基因高端菜籽油5L的桶装标签
	符合高端小榨菜籽油的定位
	符合高端小榨菜籽油的定位
	19112175695

	28
	荣昌区
	重庆泰禾粮油有限公司
	大米包装袋5kg
	长粒米，真空包装
	暖色传达丰收感
	有差异化且吸引消费者
	看包装有购买意图
	13709403808

	29
	梁平区
	重庆玉露天香生命健康科技有限公司
	柚小仙汉方草本茶设计
	品牌VI、产品包装设计
	突破传统茶叶形式，针对“九型体质茶”“四季养生茶”“二十四节气茶”三大系列，以差异化文化符号（如体质对应中医辨证符号、四季关联梁平地域景致、节气融合民俗插画）构建视觉逻辑，同时统一植入“柚小仙”核心符号与中医药基因，在色彩、材质上呼应地域生态，让包装兼具系列辨识度与品牌统一性，既成为传递“精准养生、产品价值、地域文化”的载体，又贴合市场对“个性化、场景化”健康产品的需求。
	1. 传承中医药文化：以柚小仙汉方草本茶为载体，用创新形式活化传统中医药智慧，实现文化的创造性转化。
2. 提升产业价值：挖掘梁平柚叶药用价值，转化为高附加值产品，助力农民增收与乡村振兴。
3. 精准服务消费：通过场景化包装设计（如体质自测、节气提示），降低消费者选择门槛，让‘对症饮茶’更直观、更便捷。
4. 带动产业协同：以茶产品为核心，联动种植、加工、文旅等产业协同发展，形成完整的产业链条，促进梁平经济发展。
	1. 经济效益：首年销售额达500万元，年均递增30%；提升梁平柚附加值，带动就业与经济增长。
2. 社会效益：增强公众对中医药与梁平文化的认知度和认同感，改善消费者的健康状况，减少疾病的发生，强化民族文化自信。
3. 行业影响：以“文化+功能”的系列包装创新，树立草本茶“精准养生+地域IP”标杆，推动行业向场景化定制升级
	黄伟17754935717

	30
	梁平区
	重庆市恒顺农业开发有限公司
	产品外观设计
	产品设计类
	公司产品35°500ml柚猕醇的外观形象设计
	充分体现果酒的固有特色；展示柚子、猕猴桃高维C水果原料的特点；突出非遗技艺的传统工艺；高级技师的匠心力作。
	打造中国三大名柚之一的梁平柚子酒的独特魅力，让消费者一想到柚子酒就想到柚猕醇，一想到果酒就想到柚猕醇。
	张志红18696833366

	31
	南川区
	重庆两兄食品有限公司
	两兄食品
	企业Vi、logo设计
	我司从事食品、调料生产、销售。主要以中高端市场为主，多品牌多渠道发展思路。结合公司发展方向，以（两兄食品）为宣传主体。建立企业品牌识别体系，通过统一的视觉符号，系统化传达企业形象、理念和价值。从而建立消费者认知、增强信任感并提升企业价值。
	通过系统化VI设计，提升企业辨识度。统一各品牌间相互关联性。
	通过广告宣传、包装、行政办公等应用场景，统一视觉积累传递企业形象。
	余冬冬 135083189445

	32
	大渡口区
	重庆井谷元食品科技有限公司
	1.重庆小面体验中心VI视觉包装设计
	1.现场VI视觉包装、氛围营造
	1.建立完整的视觉识别系统、包括标志、标准色、标准字体、辅助图形等，确保所有宣传材料的一致性和专业性
	1.现场氛围包装、研学课程VI设计、宣传册、海报等
	用视觉叙事，讲述品牌故事，强化记忆点
	李惠17830358850

	33
	大渡口区
	重庆井谷元食品科技有限公司
	2.公司旗下产品粥管家、谷得堡包装设计
	2.粥类产品外包装、形象设计
	2.粥类产品的视觉包装、形象设计
	2.粥品产品包装、形象设计
	
	李惠17830358850

	34
	黔江区
	重庆市黔江区桑玺丝绸有限公司
	《“肌肤与丝的对话”桑蚕丝高端广告视觉设计》
	传达设计类
	1.突出桑蚕丝天然、透气、亲肤等核心特性；2.体现产品质感与优雅调性，传递舒适生活理念；3.强化品牌辨识度，语言简洁有感染力。
	1.突出桑蚕丝天然、舒适、高端特性；2.提升产品辨识度与品牌好感度；3.吸引目标客群，促进购买转化。
	1. 强化产品认知；2. 提升品牌辨识度与好感度；3. 推动销售转化，扩大市场。
	13452262195

	35
	黔江区
	重庆市黔江区桑玺丝绸有限公司
	新产品设计
	产品设计类
	设计茶油及菜籽油新产品
	开发两款独特的新产品包装
	通过独特的设计，传递“琥珀”可靠、友好、高端的品牌价值，提升品牌识别度。
	13452262195

	36
	云阳县
	重庆农高宏霖食品有限公司
	桃园鸡/手撕桃园鸡
	食品包装袋
	1.以云阳桃园三结义为包装文化内涵（可带有桃园林、张飞庙、长江元素）；
2、视觉中心以桃园鸡实物产品图为主，字体设计偏古风毛笔手写类；
3、精选超500天散养老母鸡，经过12小时恒温秘制风味酱腌制、72小时低温风干、天然食材卤制、120度高温灭菌等繁琐工艺，风味独特，酱香浓郁，肉质紧实而不失鲜嫩。
	提升品牌形象，提高辨识度，增加记忆点，吸引目标受众。
	通过包装将三国忠义文化、古法匠心与自然生态展现出来，成为云阳特色名菜和非遗招牌。
	谭晓红18523681515

	37
	云阳县
	云阳芸山农业开发有限公司
	三峡阳菊系列产品VI设计
	产品包装设计
	有机菊花茶包装设计；阳菊固体饮料包装设计
	根据产品特点设计出有创意、有特色的包装
	产品包装设计符合国内法律法规，同时兼顾东南亚主要国家进口食品包装要求
	杨雪梅15923030010

	38
	江北区
	重庆隆发皮革制品有限责任公司
	塔山牛皮席礼品套装设计
	产品及包装设计
	针对婚庆送礼、长辈送学生、子女孝敬父母、商务送礼等送礼属性需求设计适合的产品及包装
	4套不同场景产品及包装设计
	设计符合场景氛围需求，推广上市
	汪展13883009066
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	城口县
	重庆四季五谷生态农业开发有限公司
	重庆四季五谷生态农业开发有限公司系列产品包装升级设计项目
	产品设计类
	针对公司城口山地鸡、城口山地鸡蛋、卤鸡、卤鸡翅、卤鸡脚、卤鸡腿、鸡汤等系列产品设计新颖有辨识度的全新产品包装。
	通过一套兼具美感、功能性、信息清晰度和情感共鸣的设计，在终端吸引眼球、建立信任、清晰沟通价值、促进购买，最终实现品牌形象提升、市场份额扩大和产品价值最大化，并传递品牌的可持续发展理念，从而带动辖区养殖户增收，实现乡村振兴的美丽画卷。
	核心价值传达：清晰、强烈地传达“城口山地鸡”的核心价值生态、自然、高品质、山地散养、独特风味。     品牌形象塑造与提升：建立并提升“城口山地鸡”高端、可信赖、有特色的品牌形象。区别于普通肉鸡产品，强调其地理标志保护和稀缺性。 建立信任与透明度：通过包装设计增强消费者对产品品质和来源的信任感。  吸引目标消费者：精准吸引注重健康、品质生活、追求天然食材、有一定消费能力的目标人群。      市场差异化与竞争力：在众多禽肉产品（尤其是各种“土鸡”“生态鸡”）中脱颖而出，形成独特的视觉记忆点。
	陈学江18083018646

	40
	城口县
	城口县大巴山绿野食品有限公司
	“老成口”牌城口老腊肉提档升级
	产品设计
	一款能融合城口特产，主打产品以城口老腊肉为主，内部布局结构可调整，可全部放城口老腊肉产品也可加入其他城口特产。
	高端大气，能体现城口老腊肉的千年传承，礼盒可当作收纳盒再次利用。
	具有观赏和实用的价值。打破传统包装设计，又不与月饼礼盒类同。
	贾媛

	41
	彭水苗族土家族自治县
	重庆百业兴农业科技有限公司
	“嘴豪爽”牌椿菇酱菜、椿笋酱菜包装及组合装礼盒设计
	产品包装设计
	1. 融入彭水苗乡文化底蕴
深度挖掘彭水苗族特色文化元素，将苗族刺绣纹样（如蝴蝶妈妈、万字纹、牛角纹等）、苗家蜡染靛蓝色调、苗族银饰镂空工艺等视觉符号融入包装及礼盒设计，通过图案、色彩、材质传递苗乡非遗文化魅力，使产品成为彭水地域文化的“移动名片”。
2. 凸显原生态与绿色属性
突出原材料“大山深处生长、原生态培育”的核心优势：设计中可融入彭水龙溪镇深山竹林、香椿林等自然场景元素，采用原木色、草绿色等自然色系，搭配“无添加”“纯天然”“深山直采”等文字标识（需符合食品标签规范），通过材质选择（如可降解纸、竹制肌理等）强化绿色环保理念，直观传递“来自大山的纯净味道”。
3. 贴合“嘴豪爽”品牌调性
设计风格需体现“嘴豪爽”商标的大气、质朴、真诚特质：整体视觉避免繁复花哨，采用简洁明快的构图，字体选择粗犷有力的书法体或醒目的艺术字，通过色彩对比（如苗乡红与自然绿碰撞）增强视觉冲击力，传递品牌“实在用料、豪爽口味”的核心主张，让消费者一眼感知品牌个性。
	1. 打造兼具文化辨识度与市场吸引力的包装体系，使“嘴豪爽”椿菇酱菜、椿笋酱菜在同类产品中形成差异化视觉记忆点。
2. 通过包装设计强化“苗乡文化+原生态绿色食品”双重属性，提升产品附加值，助力产品从“区域特色”向“全国知名”升级。
3. 组合装礼盒需满足商务馈赠、节日伴手礼等场景需求，兼顾实用性（如便于携带、防潮保鲜）与礼品感，推动产品客单价提升30%以上。
	1. 文化传播效果：包装及礼盒成为彭水苗乡文化的传播载体，增强消费者对地域文化的认知与认同，提升品牌文化溢价。
2. 市场反馈效果：设计方案落地后，产品终端陈列吸引力显著提升，消费者复购率及推荐率提高，助力产品进入中高端商超及电商礼盒渠道。
3. 品牌建设效果：通过“文化+产品+包装”的深度融合，强化“嘴豪爽”品牌“原生态、有底蕴、够实在”的形象，为后续产品线扩展奠定视觉基础。
	马丹强18896105688
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	彭水苗族土家族自治县
	重庆苗博农业开发有限公司
	“乔江芳”代用茶精深加工设计项目
	产品文化、企业背景、民族风情等，精致的包装盒设计
	产品的文化结合苗乡康养（宣传图片及包装）
	)企业简介、包装盒的文化及款式
	
	唐龙江17358389222
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	丰都县
	重庆坤承农业科技有限公司
	“一棵桑果树“VI设计
	概念组
	我司围绕桑葚、桑叶、桑黄，以及林下养殖的桑叶鸡开发出系列健康食品，希望能从整体方面进行系统性VI设计，传达出“自然、生态、健康”的理念。
	国际化视野的视觉表现方案
	打造中国独特桑文化；设计出简洁、明快、抢眼的整体视觉方案
	朱琳18523868795
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	沙坪坝区
	重庆市磁器口陈麻花食品有限公司
	辣子麻花
	产品包装设计
	围绕“非遗新潮·辣味觉醒”        
1、突出陈昌银的“非物质文化遗产”“老字号” ；
2、强烈的味觉联想，帮助消费者直观识别产品特性，刺激购买欲望；
3、针对不同消费场景的差异化包装、日常分享装强化便携、迷你装适配办公零食场景。
	1.价值提升：强化“非遗技艺”与“重庆地道风味”的核心品牌资产，将辣子麻花包装打造为移动的重庆文化载体，提升品牌溢价能力30%以上；            2、年轻消费群体渗透：针对20-35岁年轻客群设计具有社交属性和分享价值的包装，提升该群体销售占比至总量的50%以上；                                  
3、业绩增长：通过包装升级带动辣子麻花单品销量年增长25%，助力品牌线上销售占比从当前35%提升至50%；
4、可持续发展：采用环保材料降低包装碳足迹30%，响应国家“双碳”政策，同时降低包装综合成本15%。
	1.年轻化升级品牌实现“逆生长”
2、进一步强化品牌竞争优势
线上+线下的全渠道市场占领
	王锋18523404037
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	北碚区
	重庆碚爽生物科技有限公司
	富葛香·问道缙云——葛根红茶文化礼盒创新设计
	包装与品牌设计
	富葛香葛根红茶是以缙云山脉优质葛根为原料精制而成的特色健康茶饮，具有独特的风味和养生价值。现有产品包装未能充分挖掘和体现缙云山深厚的文化底蕴，在礼品市场缺乏辨识度和文化吸引力，亟须通过高水平设计赋能，打造一款兼具地域文化特色、高品质感和市场吸引力的高端礼盒。
	打造一款“缙云山文化名片级”高端葛根红茶礼盒
	设计有文化共鸣与视觉震撼，具有质感体验与仪式感，实现文化叙事与产品价值传递，市场反响具备差异化竞争与传播力
	孟露18996399980
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	秀山土家族苗族自治县
	重庆培君香熹生物科技有限公司
	啃壹腿中高端礼盒设计
	产品设计类
	1. 羊脚大罐菜和小罐菜及其组合礼盒设计；
2. 大气雅致，富有武陵山土家族苗族特色及重庆特产属性；
3. 面向都市人群、年轻群体，适合中高端品质送礼馈赠需求。
	提升产品的品质感，满足都市及有品质送礼人群的需求
	打开中高端节礼市场，深入推广啃壹腿品牌知名度
	陈经理18202398651
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	万盛经开区
	重庆市红槽坊酒业有限公司
	黑山谷酒的包装设计：酒瓶及酒盒
	包装设计
	 一、设计元素选取：（一）非遗文化元素。1. 万盛金桥吹打：这是万盛经开区极具代表性的非遗项目，其鼓乐节奏热烈，具有浓郁的地方特色。可提取吹打乐器的外形轮廓，如鼓、锣等，进行简化和艺术化处理，应用于酒瓶标签和包装盒图案中；2. 万盛苗族服饰刺绣**：苗族刺绣色彩鲜艳、图案精美，蕴含着丰富的民族文化内涵。选择具有代表性的刺绣图案，如蝴蝶纹、鸟纹等，以现代设计手法进行重构，用于装饰酒瓶和包装盒。
（二）地域特色元素。1. 黑山谷自然景观：黑山谷以其秀丽的峡谷风光、清澈的溪流和茂密的森林闻名。将黑山谷的标志性景观，如峡谷、瀑布、溪流等，通过手绘或摄影的方式融入设计，展现当地的自然之美；2. 万盛石林：作为中国最古老的石林之一，万盛石林形态各异，具有独特的地质景观。选取石林的奇特造型，如石芽、石笋等，进行抽象化设计，增添产品的地域辨识度。
 二、酒瓶设计：（一）瓶身形状。采用传统的圆柱形状，结合黑山谷峡谷的形态特征，在瓶身中部进行适度的收缩，模拟峡谷的深邃感，同时增加手握的舒适度。瓶身高度适中，整体比例协调，展现出稳重而优雅的气质；（二）材质选择。选用透明玻璃材质，清晰展示酒液的色泽和质感。在玻璃表面进行磨砂处理，营造出一种朦胧的美感，同时增加酒瓶的手感和防滑性能；（三）标签设计。1. 正面标签：以黑山谷的自然景观为背景，如云雾缭绕的峡谷和飞流直下的瀑布，中间突出“黑山谷酒”的品牌名称，采用古朴的书法字体，体现产品的历史底蕴。在品牌名称下方，绘制一个简化的万盛金桥吹打乐器图案，增添非遗文化元素。2.背面标签：详细介绍黑山谷酒的酿造工艺、原料来源和品牌故事，同时展示一些与万盛经开区非遗文化和地域特色相关的文字说明。标签边缘装饰有苗族刺绣图案，与正面标签相呼应；（四）瓶盖设计。瓶盖采用木质材质，表面雕刻有万盛石林的纹理，与瓶身的设计元素相统一。瓶盖顶部镶嵌一颗小型的水晶，模仿黑山谷溪流中的鹅卵石，增添产品的精致感。
 三、包装盒设计：（一）整体结构。采用天地盖式包装盒，方便开启和取用。包装盒的尺寸根据酒瓶的大小进行精确设计，确保酒瓶在盒内稳固放置；（二）材质选择。选用硬纸板材质，表面覆有一层仿皮革纹理的纸张，增加包装盒的质感和档次。在包装盒的四个角采用金属包角进行加固，既起到保护作用，又增添了时尚感；（三）图案设计。1. **正面图案**：以万盛苗族服饰刺绣为主要元素，设计一个大型的蝴蝶图案，寓意着吉祥和美好。蝴蝶的翅膀上巧妙地融入黑山谷的自然景观和万盛金桥吹打乐器的图案，形成一幅富有层次感和视觉冲击力的画面。“黑山谷酒”的品牌名称位于图案上方，采用烫金工艺，凸显品牌的高贵。2. **侧面图案**：分别展示万盛经开区的其他非遗文化和地域特色元素，如苗族舞蹈、万盛的传统建筑等，丰富设计内容，让消费者更全面地了解当地文化。3. **背面图案**：重复正面图案的设计，但在下方增加产品的规格、生产日期、防伪标识等信息，方便消费者查看；（四）内部衬垫设计。内部衬垫采用泡沫材质，根据酒瓶的形状进行定制，确保酒瓶在运输和储存过程中不受损坏。衬垫表面覆盖一层丝绸布料，与包装盒的整体风格相协调，提升产品的品质感。
四、色彩搭配：（一）主色调：以绿色和棕色为主色调，绿色代表黑山谷的自然生态环境，棕色象征着土地和历史的沉淀，体现产品的自然风情和历史底蕴；（二）辅助色调：搭配红色和金色作为辅助色调，红色代表热情和活力，寓意着黑山谷酒的醇厚口感；金色则增添了产品的高贵和奢华感，提升品牌形象。 
	本次设计旨在为“黑山谷酒”打造独特的酒瓶及包装盒，将万盛经开区的非遗文化和地域特色巧妙融合，突出产品的历史底蕴与自然风情，提升品牌形象和产品吸引力。
	通过本次设计，“山谷酒”的酒瓶及包装盒将充分展现万盛经开区的非遗文化和地域特色，使产品在市场上脱颖而出。独特的设计元素和精美的色彩搭配，不仅能够吸引消费者的目光，还能让消费者在品尝美酒的同时，感受到当地文化的魅力，从而提升品牌的知名度和美誉度。 
	钱勇 18623327599
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	大足区
	重庆玉龙山食品有限公司
	龙水湖品牌VI
	传达设计类
	“龙水湖”品牌商标29类，30类，35类已经注册，主要产品有卤烤稻田鸭、小龙虾烤肠、冬菜烧肉、黑山羊米粉、稻田小烤鱼等系列产品。
	设计一个过目不忘的“龙水湖”品牌形象，品牌LOGO，全套品牌VI，一句让人难忘的广告语
	本设计便于“龙水湖”品牌产品的市场推广，增加市场价值
	曾灿13509417699
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	万州区
	万州经济作物发展中心
	“万县红桔”区域公用品牌形象传达及推介
	产品设计类
传达设计类
	统一品牌形象（文字商标和图形商标）；统一产品包装设计规格及形象。
	构建具有独特性的品牌标识形象
	提升品牌辨识度；提升年度销售额。
	乔兴华17323712118

	50
	万州区
	重庆市万州产业协会
	“万州烤鱼”区域公用品牌形象传达及推介
	产品设计类
传达设计类
	统一集体商标（文字标识和图形标识）；突显万州人文历史和产品“麻辣鲜香”特色符号；统一“万州烤鱼”线下消费场景推介形象；实现文旅场景消费转化。
	制定全球化视觉规范（集体商标形象、动态LOGO、空间导视）。
	统一线下消费场景门店形象；提升品牌视觉传播力；提升全国乃至海外市场认知度；提升一二三产业融合发展。
	兰桂芳13996588879


附件2
2025食品及农产品加工业设计大赛“区县组”设计需求项目清单

	序号
	区县
	单位名称
	物产品类主题
	设计需求描述
	设计目标
	预期效果
	联系人

及电话

	1
	奉节县
	奉节县农业农村委员会
	奉上好品

奉节白茶

奉节腊肉
	“奉上好品”是奉节打造的区域公用品牌，以奉节历史文化旅游来进行设计。奉节腊肉以“千年诗城，腊味藏诗”为主题，将腊肉的传统工艺与奉节诗词文化结合，让美食成为传递历史的载体。奉节白茶，奉节白茶（地方特色茶品，需突出“奉节”地域标识与“白茶”品类特征）。在白茶包装设计中融入“登三峡之巅 品奉节白茶”的宣传口号，让文字与视觉形成“景与茶共生”的叙事感。以“空间联动”为核心，将“三峡之巅”的壮阔与“奉节白茶”的清雅形成对比与呼应，口号作为连接两者的纽带，既点明地域基因，又强化体验感
	1.以实现品牌价值、产品特性与市场需求的精准衔接。

2. 强化地域辨识度以展现包装设计中地域文化与产品气质的融合。
	奉节历史文化为魂，通过包装、产品形态与互动体验，让消费者感受“诗城”魅力，同时满足旅游伴手礼的便携性与纪念性需求，最终实现“包装即品牌名片”的效果，既是产品的保护载体。
	唐娅13635362318


附件3

报名二维码

网址1：fada2025.puxiang.com；
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网址2：fada2025.gtn9.com
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附件4

2025食品及农产品加工业设计大赛

获奖者服务

金奖获奖者服务

1.奖状：获奖作品证书将由国际评审专家签名。

2.获奖作品展：获奖作品将在线上、线下展览展示。

线上：专业设计平台：古田路9号、普象网；

线下：有关乡村振兴领域专业展览馆。

3.版权服务：获奖作品将获得全链条的版权服务，包括版权登记、版权交易、法律维权咨询等。

4.获奖作品/设计师将在中国头部设计师平台推广：

普象网：首页banner轮播、获奖作品永久展示、普象工业设计小站公众号金奖作品合辑推广；

古田路九号：首页banner轮播、获奖作品永久展示、公众号金奖作品合辑推广。

银奖获奖者服务

1.奖状：获奖作品证书将由国际评审专家签名。

2.获奖作品展：获奖作品将在线上、线下展览展示。

线上：专业设计平台：古田路9号、普象网；

线下：有关乡村振兴领域专业展览馆。

3.版权服务：获奖作品将获得全链条的版权服务，包括版权登记、版权交易、法律维权咨询等。

4.获奖作品/设计师将在中国头部设计师平台推广：

普象网：获奖作品永久展示、普象工业设计小站公众号银奖作品合辑推广；

古田路九号：获奖作品永久展示、公众号银奖作品合辑推广。

优秀奖若干，颁发获奖作品证书；

对积极组织参与大赛工作的单位或个人，颁发“优秀组织奖”和“优秀联络员奖”证书。

备注：区县组获奖者服务将在大赛官方网站中发布。

附件5
重庆市农业农村委员会

关于组织参加2025食品及农产品

加工业设计大赛的通知

各区县（自治县）农业农村委，两江新区城市管理局，西部科学城重庆高新区改革发展局，万盛经开区农业农村局，有关单位、团队、个人：

为认真贯彻落实中央一号文件精神，按照《重庆市人民政府关于大力度推进食品及农产品加工产业高质量发展的意见》（渝府发〔2023〕15号）有关要求，推动农产品加工业高质量发展，决定举办2025食品及农产品加工业设计大赛。现将相关事宜通知如下：

大赛主题

设计赋能 振兴乡村

组织机构

主办单位

重庆市农业农村委员会
承办单位

上海好用文化传播有限公司
征集对象

实行开放办赛，国（境）内外相关企业、科研机构、院校、协会、商会、团队、个人等均可参赛。

作品征集类别

本次大赛分为常规组与区县组。其中，常规组包括食品及农产品加工业产品设计类、概念设计类，概念设计类下设“揭榜挂帅”类；区县组为重庆市相关区县结合属地食品及农产品加工业发展需求，提出的指定设计需求主题。鼓励设计赋予包装具备食品安全等功能性及使用便捷性。

常规组

1.产品设计类（2023年1月1日后已量产或已实际运用的产品）

（1）食品及农产品加工产品设计：产品外观造型设计、礼品设计；

（2）食品及农产品加工传达设计：品牌形象设计、包装设计、广告海报设计、网站与APP设计、建筑与店铺设计、展台与橱窗设计、展会与展馆设计、元宇宙设计、休闲旅游设计。

2.概念设计类（未量产或未实际运用的产品）

（1）食品及农产品加工产品设计：产品外观造型设计、礼品设计；

（2）食品及农产品加工传达设计：品牌形象设计、包装设计、广告海报设计、网站与APP设计、建筑与店铺设计、展台与橱窗设计、展会与展馆设计、元宇宙设计、休闲旅游设计；

（3）“揭榜挂帅”类：鼓励有关设计机构（企业）、设计工作室、设计师等根据《2025食品及农产品加工业设计大赛“揭榜挂帅”设计需求项目清单》（附件1），结合有关企业设计需求、设计目标、预期效果等进行揭榜攻关。

（二）区县组

请有关设计机构（企业）、设计工作室、设计师等根据《2025食品及农产品加工业设计大赛“区县组”设计需求项目清单》（附件2），结合相关“区县组”设计需求主题积极参赛报名。
报名时间和要求

（一）大赛作品征集截止时间：2025年11月15日。

（二）本次大赛主要采取线上报名的方式征集作品，报名要求如下：

1.参赛者须登录大赛官网或扫描二维码（附件3）在线报名，网址1：fada2025.puxiang.com；网址2：fada2025.gtn9.com；

2.产品设计类（2023年1月1日后已量产或已实际运用的产品）入围参赛者须寄送一件实物样品至主办单位指定邮寄地址，用于大赛评审;国（境）外参赛者须在完成报名后寄送实物样品。

六、作品提交要求

（一）参赛作品要求

所有参赛作品（已量产或已实际运用的产品）原则上须是2023年1月1日后上市产品、研究成果或原创设计，具有自主知识产权或经授权许可、未侵犯他人知识产权。同一件作品只能申报一个参赛类别（不包含“揭榜挂帅”设计类），每一个申报主体可以申报多件作品。国（境）外作品须使用中文或英文进行介绍说明。历届中国（重庆）农产品加工业创新设计大赛获奖作品不得参赛。所有参赛作品须按照大赛通知要求提交相关作品资料。
（二）作品资料内容

1.作品图像：提交3～5张多角度的产品外观高清渲染图（设计概念组）或照片（产品设计组），图片电子文件统一为JPG格式、300dpiA3纸尺寸大小，单张图片大小不超过5M；可提供视频、动画，不超过1分钟。

2.作品描述：作品描述的字数要求为300～500字符，详细说明作品的创意、功能及设计理念。

3.参赛作品须为参赛者本人原创，不得抄袭。参赛作品应符合现行相关法律法规，如因参赛者剽窃作品、窃取商业机密、侵犯其他技术专利等行为引起的法律责任由参赛者自负，与组委会无关，且组委会有权取消其参赛资格。

七、奖项设置

（一）常规组

1.金奖：4个，各奖励5万元现金及获奖者服务；

2.银奖：20个，各奖励1万元现金及获奖者服务；

3.优秀奖若干，颁发证书；

4.对积极组织参与大赛工作的单位或个人，颁发“优秀组织奖”和“优秀联络员奖”，颁发证书。

（二）区县组（由有关区县负责奖金）
1.一等奖1个，奖励5万元现金及获奖者服务；

2.二等奖1个，奖励2万元现金及获奖者服务；

3.三等奖1个，奖励1万元现金及获奖者服务；

4.优秀奖视评审情况而定，发送获奖证书。

备注：优秀项目将有机会获得宝捷会基金投资机会。

八、其他事项

（一）知识产权

1.参赛者须是参赛作品的设计方或所属方（相关知识产权的权利方），参赛作品与他人没有任何知识产权纠纷（迄今未发生或已妥善处理知识产权纠纷）。对存在知识产权纠纷的作品，主办单位有权撤销该作品的参赛资格。

2.如获奖作品存在知识产权瑕疵或争议的，主办单位有权撤销获奖资格，召回奖状等荣誉，追回奖金。如因参赛作品存在知识产权瑕疵或争议造成主办方、承办方等单位经济、名誉方面损失，主办方、承办方等有权要求相应参赛者赔偿，赔偿范围包括但不限于经济损失、名誉损失、诉讼费、律师费、版权费、鉴定费等费用。

3.所有参赛作品（除区县组、“揭榜挂帅”类）的知识产权归作者所有。大赛主办单位对大赛的参赛作品享有推介、展示、出版（包括复制、发行）、产业化应用推广、宣传等权利。对获奖作品，大赛主办单位享有进行收藏（高客单价产品另行商议）、组织成果转化和产品交易对接等权利。未经作者授权，任何单位、个人和第三方不得将本次大赛的作品进行再设计、生产、销售、宣传、出版展览及其他形式的推广、宣传等。

4.“揭榜挂帅”类获奖作品，主办方将发放奖金和获奖证书，获奖选手确认接受奖金后，与主办方签署知识产权转让协议，约定作品知识产权归大赛主办单位所有，对应需求企业享有使用权。
5.区县组获奖作品，区县将发放奖金和获奖证书，获奖选手确认接受奖金后，与区县签署知识产权转让协议，约定作品知识产权归区县所有。

（二）产品寄送

寄送参赛作品产品所产生的运输、保险等所有费用均由参赛者承担。

（三）工作要求

大赛承办单位要积极动员组织国内外科研机构、企业、单位、个人参赛。各区县要高度重视、加强领导，加大宣传力度，积极组织参赛；发挥四川美术学院等市内科研院校优势，积极动员组织科研机构、科研人员参赛。
九、联系方式

（一）大赛咨询联系人及电话（工作日9:30—17:30）

吕老师 15168276207，温老师 13661017136，魏老师 15025575331

（二）产品邮寄地址

邮寄地址：重庆市渝北区数据谷仙谷路1号重庆仙桃数据谷假日酒店

收件人：赵禾，收件电话：13062357776

附件：1.2025食品及农产品加工业设计大赛“揭榜挂帅”设计

需求项目清单

2.2025食品及农产品加工业设计大赛“区县组”设计

需求项目清单

3.报名二维码

4.2025食品及农产品加工业设计大赛获奖者服务
            重庆市农业农村委员会

2025年9月24日



